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INTRODUCCIÓN

En el presente informe se da cuenta del monitoreo de campañas electorales, en medios 
de comunicación, del Proceso Electoral Extraordinario 2011, que comprende el periodo 
de los días 06 al 12 de junio de 2011.

En cumplimiento a lo aprobado por el Consejo General del Instituto Electoral del Estado 
mediante el Acuerdo CG/AC-030/11 de fecha 03 de mayo de 2011 se ejecutó el 
monitoreo diario de los medios impresos aprobados, según los días de publicación de 
cada medio.

Esta Coordinación de Comunicación Social procedió a solicitar a los medios de 
comunicación impresos las cotizaciones de referencia correspondientes a inserciones 
pagadas. Las cotizaciones de referencia que se obtuvieron por parte de esta 
Coordinación, fueron utilizadas para calcular la estimación del rubro denominado como 
“inversión” por el artículo 31 fracción IV inciso p) de los Lineamientos para el Monitoreo 
de las Campañas Electorales de los Partidos Políticos en los Medios de Comunicación.
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En el periodo reportado, sí generaron registro los siguientes medios impresos:

•El Sol de Puebla

•El Guardián de la Sierra

En el periodo reportado, no generaron registro los siguientes medios impresos:

•Enlace de la Mixteca

•La Voz de la Sierra

•Síntesis

•La Opinión
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BASE DE DATOS PRINCIPAL

TOTAL DE PUBLICACIONES POR PARTIDO O COALICIÓN, 
INSTITUCIONALES, POR CANDIDATO Y POR MEDIO IMPRESO

CONCENTRADO POR MEDIO POR PARTIDO O COALICIÓN Y POR 
CANDIDATO 
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ANEXO
Gráficas
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